
2. 미디어 큐레이션

 2-1. Phase 1 발견 : 미디어 큐레이터 관점 

콘텐츠 큐레이터 시각에서는 콘텐츠와 미디어를 하나로 인식하는 맥

루한의 명제도 동의하지만, 정보화 시대를 넘어선 초 미디어 시대에서

는 콘텐츠가 미디어에서 분리되면서 맥루한 미디어 개념에 대한 비판

도 제기되고 있는 점을 고려하여 미디어를 살펴보아야 한다. 

◯ 미디어를 사회문화적 맥락관점

  미디어를 바라볼 때 개별적인 매체의 특수성이 아닌, 오히려 이러한 

개별성을 가능하게 하는 사회적 환경 역학에 맞추어서 해석함으로써 

마살 맥루언의 미디어 자체에 초점을 맞춘 연구와 병행할 수 있게 된

다.

 방송 혹은 영화 및 신문이든 각 미디어의 카테고리는 기술적 발명의 

소산이 아니라 각각 사회적 실천 속에서 구성되었다고 보아야 한다.

우리가 영화를 논하고, 텔레비전을 논하고, 잡지나 신문을 논할 때 미

디어 영역을 처음부터 주어진 전체로 삼는 것은 무의미하다. 영화나 

텔레비전을 논하기 위해서는 먼저 이러한 영화나 텔레비전으로 구성

된 미디어 카테고리가 성립되는 배경에 질문을 던져야 한다. 큐레이션 

관점에서 미디어 연구란 이처럼 각 분야를 횡단하는 시각으로 바라보

는 것이다. 우리는 처음부터 몇 개의 미디어가 독립해 있어서 그것을 

묶어내는 집합 명사로서 미디어 전체를 사고하는 것이 아니라, 오히려 

거꾸로 사회적 실천이 교차하는 각각의 장에서 각각의 카테고리나 그 

실천, 제도, 장치가 어떻게 창출되었는가를 생각해 봐야 한다.

◯ 미디어를 큐레이션적 접근

  미디어가 더이상 메시지를 전달하는 매체 수단이 아니라 커뮤니케

이션을 원활하게 하는 모든 환경이라는 포괄적인 시각에서 출발해야 



한다. 즉, 미디어가 지닌 3가지 요소 간의 상호작용을 통해서 발생하

는 다양한 현상을 주목해야 한다. 

  첫째, 기술 혹은 디바이스로써 미디어의 상호작용이다. 텔레비전이

나 전화나 모바일이나 각각의 디바이스가 사회공간 속에서 어떤 위치

를 차지하며, 생활세계의 어떠한 곳에 배치되어 맥루한이 제기한 일상

의 신체론적 개념과 연계해서 관찰하는 것이다.

  둘째, 미디어는 각각의 역사, 사회적인 컨텍스트 속에서 구축된 것

이라는 문화론적 시각이다. 이러한 인식에서 다양한 미디어의 구축과

정에 대한 방대한 사회적, 또는 문화인류학적 의미를 발견하게 된다. 

현재 미디어도 처음부터 생성된 것이 아니라, 각각의 사회환경 변화의 

컨텍스트 속에서 끊임없이 변화하고 발전한 것으로 보는 것이다.

  셋째, 미디어가 사회환경 변화 속에서도 생존하게 된 배경을 보면 

고객가치 창출과 관련된 경우가 많다. 이러한 흐름을 따르다 보면 전

에는 보지 못했던 연관성이 드러날 때가 있다. 새로 등장한 전자책 정

기구독 서비스와 클라우드 기반 소프트웨어의 성장에 관한 것을 조사

하는 과정에서 정기  구매형 상거래 트랜드를 발견할 수 있는 것은 바

로 여기에 해당한다. 이 두 기업은 일반적 판매 대신에 정기 구매 회

원에 치중하는 쪽으로 사업모형을 전환한 경우이다. ⓒ백상훈


